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Reklamni polepy zvysi
pr| prodeji cenu aut

Lokalni polep je vyhodnejsi

nez celopolep. To si asi mysli
vetsina lidi. Opak je ale pravdou.
Celopolepy zvysuji zustatkovou
cenu vozu, a proto je ekonomicky
vyhodné s nimi pocitat, rika

Petr Cisar, vykonny reditel
spolecnosti Spyron, specialisty

Jak to, Ze pii pfipadném prodeji
je zlistatkovd cena vozii, které
jsou opatfeny reklammni folii,
vyiEi neZ neobrandované vozy?
Celopolep chrani lak karoserie

proti vliviim bézného opotiebeni
vozidla, napfiklad pfi prisjezdu

myci linkou nebo od drobnych
kaminki. Po odstranéni polepu
zistava lak téméf jako novy. Pi
nasledném prodeji je pak mozné
mnohem lépe zhodnotit zastatkovou
cenu vozidla. Dle naseho interniho
priizkumu v autobazarech se mitze
jednat a2 o deset procent z ceny
vozu. To ui se vam celopolep

zaplati minimalné jednou.

A je naopak rozdil mezi
celopolepem a malym

reklamnim sdélenim

na karoserii auta?

Celopolep chrani lak v celém
viditelném rozsahu, zatimeco

u lokalniho polepu se nechrinéng
casti karoserie provozem opotiebuji
a po odstranéni samolepek je znat
viditelny kontrast chranéného

a nechranéného mista. Takovy
viiz je pak mozné bud prodat se
slevou, nebo ho prelakovat. V obou
pripadech viak dochdzi ke ztraté,

Jaké jsou nejbéznéjsi
poZzadavky klienti na polepy?
Zalezi na typu zikaznika a kolik
je ochoten investovat. Mensi
spolecnosti nebo fyzické osoby
preferuji spide ekonomiétéjii
lokalni verzi polepu. Naproti tomu

na polepy aut.

vétii spolefnosti si jiz uvédomuiji,

ze reklamni plocha na viastnich
vozech nic nestoji, a snai se

vyuZit maximum pro svi sdélen,
takZe voli vétsinou celopolepy.
Samoziejmé zalezi na firemni
kultute kazdé spoleénosti. Jsou

i velké spoletnosti, které voli radéji
decentni jednoduchy design. Naproti
tomu se objevi individudlni zakaznik
s jednim autemn, ktery chee co
nejvétii cirkus®, aby byl vidat.

V 90. letech nebyly vyjimky, kdy
auta byla polepena kifiklavymi
barvami s desitkami informaci
o firmé. Jake jsou soudasne
trendy?

Je pravda, % zdkaznici rostou

s trhem. Dines jiZ vétéina z nich

vi, Ze umistit na vozidlo co

nejvice informaci o éinnosti firmy

je naprosto neefektivni. Auto

v pohybu neddva divikovi prostor
rychle se v reklamnim sdéleni
zorientovat. Dneéni trend je tedy
jednoduchost a jasna a srozumitelna
identifikace — vyrazné logo,

firemni barvy a doprovodny

viznal dle grafického manuahi.

Pro lokilniho drobného obchodnika

ma stale smysl umistit na auto

telefon a seznam sluzeb. Takto
ziskand individudlni poptavka

je pro néj stile zajimava.

Na rozdil od velkych spoleénosti, kde
se jednd pfeviZné o image a urcitou
prestiz, kterou zdkaznik mize skrze
design ocekavat. Samoziejmé,

Ze spolefnosti vyuZivaji své vozy

i ma krdtkodobé komunikace

novych produkii a shuzeb.

Vétsi spoleénosti si uz zvykly
na jednotnou corporate
identity. Co to ale znamena pro
vas jako dodavatele polepti?
Pro nds je to zvySeni

naroki na presné dodrzeni
barevnosti, kterému predchazi
vzorovani a schvalovini.

Na druhou stranu dobfe
vypracované CI nam

v mnohém usnadnuje pripravu
grafiky na dany viz

Naposlednim veletrhu
Reklama, Polygraf jste se
prezentovali autem, které bylo
ve specidlni zlaté folii a mezi
navitévniky vzbudilo znaény
zajem. V éem bylo feseni
unikdtni a je viibec zdjem firem
o takto obrandovana auta?
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Kazdy rok se na Reklamé, Polygrafu
prezentuje cela fada firem z oblasti
polepovini vozidel Viichni jsme

uz vidéli ukazky béznych tisténych
polepii i madnich zmén barev

vozu do matné bilé, éerné nebo
pouziti carbonu. Hledali jsme proto
néjakou novinku, kterou jesté nikdo
na reklamé neprezentoval, a povedlo
se. Byli jsme prvni, kdo vytvoril zlaty
polep vozu, a jsme moc radi, #e jsme
tim vzbudili takovou pozornost,

o co nam samoziejmé lo. Polep

do zlaté, stfibrné nebo zrcadlove
félie je v soucasnosti to nejnaroénéjsi,
co mitZete v tomto oboru ukazat.

A v éem je vlastné toto fefeni
unikitni? Samotnou folii tohoto
druhu na auto nedostanete, musite
prijit na dalsi kombinace materiali,

abyste dosahli pazadovaného
vysledku Tomu pak odpovida i cena,
taléze pro branding firemniho fleetu,

na kiery se zejména soustiedime,
to neni nejvhodnéjéi fefeni. Zména
barvy vozu zatin byt trendy

v segmentu hocusnich vozin

Znaénd éast sluzebnich vozi
je pofizena pomoei finanénich
nastrojii. Majitelem vozi jsou
leasingové spoleénosti. Jak se
ty stavi k polepiim?

V soucasné dobé se jiZ stava
standardem, ¢ vyhlasovatelem
tendru na polep vozového parku

neni zikaznik, ale leasingova

spoleénost. Je to shizba navic,
zikaznik obdrii jiZ obrandované
nové vozy a cena polepu se

mu rozpusti do mésicnich
leasingovych splitek.

Navic zaruky a pojisténi se
vztahuji i na polepy. Diky
nasemu autorizovanému
partnerstvi se spoleénosti 3M
jsme schopni nabidnout
nadstandardni zaruéni systém
MCS, ktery zahrnuje napfiklad

i knmpenzaci vicenakladi spojenych

s pfipadnou opravou polepu.
Systém celopolepu je tedy zajimavy
i pro leasingové spolecnosti, kieré
mohou vracené vozy od zakaznika
pii dalsim prodeji lépe zhodnotit.

I letos na konferenci Fleet
Managementu, které se kazdy

rok spolu s 3M uéastnime,

bylo téma celopolep versus

lokalni polep jako jedna z cest
vedoudi k asporam nakladu.

V reklamnim polepu nejde
jen ologo firmy. Jaké json
vithec technologicke moZnosti
polepu?

Souéasné technologické moZnosti
vam umoznuji zabalit do grafiky
témét cely wiz. Kromé oken, dle
vyhlagky. Omezeni viak byva
bohuzel stile jesté na strané
designu. Vétsinou se adaptuji 2D
vizualy z probihajici kampans

na 3D povrch, coi ve vysledku

neni vidy iastné fedeni. I v tomto
sméru dokizeme byt zikaznikim
nidpomocni a piijit s 30 napady,

jako napfiklad spojit tvar a modnosti
karoserie vozu s vizudlem klienta.
Vymyslet si mizete opravdu

cokoli, zalezi jen, jestli to unese
penézenka a vkus zikaznika

Jak dlouho trva celopolep
flotily éitajici tieba tiicet
osobnich aut?

Pokud nepoéitam pipravu

dat, tak ¢ista vyroba a aplikace

se da zvladnout za 14 dni

Je viak tieba mit na paméti, Ze

v ramei drieni zéruk je nutné
dodrzovat aplikaéni postup.

Polep musi probihat v uzavfeném
prostoru s teplnl:ou v IOZMEZi
zhruba 18-25 °C (pfi nizsich
teplotach félie tuhne a pii vyss

se naopak tahd). Zejména v zimé
a v lété je dilezité viz do takového
prostoru piipravit vecer pred
vlastni aplikaci tak, aby vyschla
voda z myéky a do rina se povrch
natemperoval do teploty v mistnosti.
Stejné tak po aplikaci nemiize

viiz ihned vyrazit na mraz.
Teplotni soky bezprosttedné

po aplikaci nedélaji folii dobfe.
Nékdy zakaznici spéchaii, ale je
potteba si uvédomit, #¢ vyélenit
tfi dny pro polep, kiery bude délat
shuzbu 5 let, je opravdu malickost,
a my tak mizeme diky dodrzeni

vyse medenych pozadavlo drzet
opravdu plnou zarukn za polep.

Jaka je vade nejkurioznéjsi
anejnaroénéjéi zakdzka?

Tak zacal bych tou nejnarocnéjsi.
A¢ se to na prvni pohled nezda,
nejnaroénéjsi zakdzkou byly
reflexni polepy vozii Policie CR.
Grafika se skladala ze 74 reflexnich
lichobéznikowych dili niznych
velikosti, které mély od sebe
predepsanon vzdilenost dva
centimetry a od hran karoserie pét
milimetri! Vétsina lidi si mysli, ze
si ¢ast dilit sesadite piedem a pfes
pienaseci folii date na karoserii Ale
opak je pravdou, kvili aplikaci 2D
navrhu na 3D karoserii se opravdu
musel lepit kazdy dil zvlast. Bylo
nutné vymyslet systém a pofadi
aplikace jednotlivych dilt, pouzivali
jsme papirové pasky, magneticks
pasky pro distanci 0,5 a 2cm a rizné
sablony pro sloZité casti. Takto jsme
museli polepit aZ 40 vozi za den.
Auta ndm sjizdéla rovnou z linek

v mladoboleslavské Skodovee,
Opravdovou kuriozitou byl piijezd
obrovského éerného Hummeru,

ze kterého vystoupil 150kilovy
dvoumetrovy chlap a chtél pfes celé
piedni okno fotku svého pitbula.
Samozfejmé na okenni perforovanon
folii, kterd na pfednim okné neni
povolena, ale tvrdil, Ze si to obhaji.
Nastésti se pak uZ neukizal




